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TikTok, WhatsApp und Co. — Wie erreiche ich

Studierende auf Social Medij?/

Ein Erfahrungsaustausch.
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Ablauf

1 BegruBung und Einstieg 4 Takeaways & Abschluss

2 Beispiel: ,,Starker Start ins

Studium®

3 Erfahrungsaustausch
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Ich stelle vor,

= wer ich bin und was ich mache,

= ob ich (beruflich) bereits Erfahrung in der Nutzung von Social Media habe und welche Kanale ich
nutze

= und was mich in dem Zusammenhang besonders interessiert.

Herzlich willkommen ©!

3 Q ORCA.nrw-Tagung 2025.
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Warum Social Media?

¢ Globale Social-Media-Nutzung

o 5,66 Mrd. Menschen nutzen 2025 weltweit Social Media (68,7 % der
Weltbevélkerung — 259 Mio. mehr als im Vorjahr).

o Taglich kommen rund 0,8 Mio. neue Nutzer:innen hinzu.

o Im Schnitt verbringen User 2 Stunden und 19 Minuten pro Tag auf Social
Media.

e Social Media in Deutschland

o 77,7 Mio. Internetnutzer:innen insgesamt, davon 67,8 Mio. Social-Media-User
(81,4 % der Bevolkerung).

o Nutzer:innen sind im Durchschnitt auf 5,3 Plattformen aktiv.

o Deutsche verbringen 1 Stunde und 39 Minuten tdglich auf Social Media (Anteil
steigt bei 18-24-Jdhrigen auf rund 2 Stunden).

Screenshot/Quelle: https://www.agorapulse.com/de/blog/social-media-statistik-fuer-deutschland-und-die-welt/
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Was wir uns gefragt haben (und immer noch fragen)

= Auf welcher Plattform erreichen wir die Studienanfanger*innen am besten? Gibt es Grunde, die
gegen die Nutzung bestimmter Plattformen sprechen?

» Eigener Kanal und selbst erstellter Content vs. Kanale anderer und ,nur” Input fur Posts

5 @ ORCA.nrw-Tagung 2025.
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o TikTok: Weltweit am schnellsten wachsend: in Deutschland nutzen es bereits

. rund 24 Mio. Menschen, vor allem Jingere (14-29).
Warum TikTok?

Screenshot/Quelle: https://www.agorapulse.com/de/blog/social-media-statistik-fuer-deutschland-und-die-welt/

1. Junge Zielgruppe auf TikTok
uberdurchschnittlich vertreten

2. Verweildauer auf der Plattform
besonders hoch

Wie viel Zeit verbringen Nutzer*lnnen in Deutschland pro Monat auf Social Media Apps?
1. TikTok: 34 Std. 51 Min.
2. YouTube: Ik Std. 59 Min.
3. Facebook: 11 Std. 06 Min.
L Instagram: 10 Std. und 22 Min.
5. Whatsapp: 8 Std. 36 Min.

Obwohl TikTok nur Platz 4 der am meistgenutzten Social Media Apps in Deutschland belegt hat, ist die Zeit, die
Nutzer auf der Plattform verbracht haben erstaunlich: mehr als 34 Stunden verbringen Internetnutzer in
Deutschland monatlich auf TikTok!

Auch YouTube verzeichnet eine hohe Nutzungszeit. Hier zeichnet sich ein Trend ab: videobasierte Social Media

Plattformen scheinen bei den Nutzer*innen sehr beliebt zu sein.

Screenshot/Quelle: https://www.meltwater.com/de/blog/social-media-marketing-statistiken

ORCA.nrw-Tagung 2025.
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Kampagne 2024

Ergebnisse festgehalten in:

Erfolgreiche Vermarktung digitaler Lernangebote mit Influencer-Kampagnen
Eine empirische Analyse am Beispiel einer Influencer-Kampagne auf TikTok von ORCA.nrw

Breustedt, W., Helbeck-Prepens, S., Preusse, J., Deimann, M. (2025). Erfolgreiche Vermarktung digitaler
Lernangebote mit Influencer-Kampagnen. In: Kunz, S., Schuster, G. (eds) Vermarktungsstrategien fir

Digitale Medien. Springer Gabler, Wiesbaden. https://doi.org/10.1007/978-3-658-48796-6_15

Abrufbar unter: https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-658-48796-6 15#citeas

ORCA.nrw-Tagung 2025.
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Aktivitaten 2025

= Kooperation mit zwei angehenden Lehrer*innen: Posts auf TikTok und Aktivitaten bei ZOOM und
YouTube

= Mini-Kampagne auf Instagram mit ,Bildungsinfluencer*innen”

Creator: ,mindflakes” und
,evgeniateaches/Frau K.”

ORCA.nrw-Tagung 2025.
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Gruppe A: Plattform(-strategien),
Inhalte und Formate

= Welche Plattformen werden oder
sollten genutzt werden?

= \Welche Formate sind besonders
erfolgsversprechend (z. B. Videos,
Reels, Memes, Stories) und warum?

= Gab oder gibt es bewusste
Entscheidungen gegen
Plattformen/Formate/Strategien?

26.11.2025

Gruppe B: Organisation,
Ressourcen,
Communitymanagement

Wer postet?
Wie oft wird etwas veroffentlicht?

Welche Tools werden fur die Erstellung
genommen?

Wie gestaltet sich das Community
Management?

Wie wird mit Rickmeldungen umgegangen?
Wie hoch ist der Aufwand und lohnt es sich?

10 @ ORCA.nrw-Tagung 2025. -



ORCA.nrw 26.11.2025

Ergebnisse aus den Gruppen

Gegenfragen der Gruppe A:
Sollte man Uberhaupt
Social Media nutzen, um

Fazit der Gruppe B:
Es ist schwer, in die

,richtigen” Kanale zu
kommen bzw. diese
uberhaupt zu finden.

Studierende zu erreichen?
Welche Alternativen gibt
es?

ORCA.nrw-Tagung 2025.

_____-_




ORCA.nrw 26.11.2025

Erkenntnisse aus den ORCA.nrw-Kampagnen

= Recherche zeitintensiv

= Aktive Begleitung der Kampagne wichtig

= Mischung von Content-Creator*innen vorteilhaft
» Einbettung in Gesamtstrategie notig

= Kontakte spielen eine grol3e Rolle
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Takeaways

Vernetzung

13 @ ORCA.nrw-Tagung 2025.
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Kontakt
" t https://www.orca.nrw/starker-start-ins-studium/
tdr\(e\' sta | .
s d"um‘ Ansprechpartnerin: Saskia Helbeck-Prepens
3 ns Stu Tel.: +49 234 32 2881
_’QRCA-nrw Mail: saskia.prepens@rub.de
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